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- Pred?n et: 74 klady mth;etinga

~ Zodpovedny uitel predmetu:  Jng. Jozef Matiis; CSc

Vymedzenie marketingu a jeho 1iloha v ekonomike

Zikladné pojmy marketingu a podstata marketingovéj koncepcie
Filozofie /koricepcie/ marketingového manazmentu .
Ciele marketingového systému

Marketingové planovanie®

Strategické pldnovanie a jeho Struktira

. Struktira marketingového planu produktu alebo znaék)

Markcung a ostatné podnikové funkcie
Faktory ovplyviiujice marketingovi stratégiu firmy

“ Riadenie ‘marketingového usilia — zakladné funkcie rrtarkc&ngového manazmentu

Formy organizicie marketingu vo firme -

Struktira 2 vyznam marketingového informa&ného syslému
Podstata a typy marketingového vyskumu

Charakteristika marketingového prostredia’

Analyza podnikového mikroprostredia

Hlavné faktory makroprostredia podniku

Audit marketingového prostredia

Segmenticia, ciel'ovy trh a trhova pozicia

Stratégia trhovej pozicie a marketingovy mix
Spotrebitel'ské trhy a ndkupné spravanie spotrebitela
Faktory ovplyviiujiice ndkupné sprévanie spotrebitel'a

Trhy organizacii a nikupné spravanie organizicii

Hlavné faktory ovplyviiujice nikupné sprivanie organizicie

- Marketingovy mix, jeho Struktiira a tvorba

Produkt, znatka, balenie a oznatenie produktu

Vyvoj novych vytobkov a stratégie Hvotného cyklu vyrobku
Vyznam ceny v marketingovom mixe a analyza faktorov, ktoré ovplyvﬁwu tvorbu cien
Vieobecné pristupy k urovaniu cien

Aké funkcie v marketingovom mixe tvoria distribuéné kandly
Ciele a rozhodovanie o fyzickej distribicii

Organizicia marketingovych systémoy a distribuénych kandlov
Markctingoxé komunikécia a tvorba komunika&ného mixu
Podstata, vyznam a funkcie rcklam;)

Médid a reklama

Charakteristika a zdkladné ndstroje Public relations

Zikladné nastroje a ciele podpory predaja

Osobny predaj a zakladné dlohy manazmentu predaja
Charakteristika medziniredného marketingu

Stratfgie vstupu na zahrani&ny trh

Zahrani¢né trhy a marketingovy mix

Zikladnd charakteristika marketingu sluZieb a neziskovych organizicii
Marketling uzemia, my3lienok socidlny marketing

Marketing a spolo&nost’ — spolotenska kritika marketingu
Principy spologensky orientovaného marketingu

Etické principy v marketingu




